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Unsere Welten

Das Koln‘sumverhal’ren von Jugendlichen

B Markenfreak oder Fashionopfer? @

Mr./Mrs. Clever oder Mr./Mrs. Independant sind

0 Dein altes Handy ist tot. Gut, dass du gerade 300€ vom
Ferienjob bekommen hast. Was machst du mit dem Geld?

Die musst du haben. Leider bist du pleite' und dein Vater kriegt
bestimmt ‘'nen Wutanfall?, wenn du schon wieder nach Kohle fragst.
Was machst du? ‘
A. Ich nerve meine Eltern so lange, blssua mvi"“rgdas Geld i

B. Ich schlage meinen Eltern einen Deal xior: Ich krieg die
Mathe-Klausur nicht wieder ver!

eil, aber sie sind zu teéuer. Das brin,
. r

e Stell dir vor, in der Schule soll es eine Uniform geben.
Bald wird jeder in den gleichen Klamotten und Schuhen
rumlaufen. Was denkst du dariiber? |

ithalten konnen, ware

gar nicht so
Teile kaufe:n

O Wow! Du bist der millionste Kunde im Einkaufszentrum und
hast die Wahl zwischen drei Preisen. Welchen nimmst du
A. Fiinf Backstage-Tickets zum Konzert deiner Liebliﬁg

B. Einen Gutschein iiber 500€ fiir Klamotten, Schuhe und Acce
(aber NICHT giiltig fiir Marken wie Nike ...).

C. Einen Gutschein iiber 400€, mit dem du dir alles kaufe
auch Marken-Artikel.

Zihle Deine Punkte:
1,A:2-B:3-C:1e2. A:1-B:2-C:3
3A:1-B:2-C:3e4.A:2-B:1-C:3
5.A:2-B:3-C:1

1. pleite sein: étre fauché 2. einen Wutanfall k
3. die Mathe-Klausur verhauen: louper le d

iegen: piquer une colére




B Top 5 fiir Ausgaben E (A2

Jugendliche zwischen 10 und 17 wurden in Deutschland
zum Thema Geld befragt

Wofiir gibst du dein Geld aus?

(1) Kleidung und Kosmetik 63%

2 Computer und Musik 31%

(3) Ausgehen 19%

@ Handy 18%

2 (5) Essen und Trinken 16%

Quelle: Novatris - NetObserver Europa 2010

[} Wofiir geben die deutschen Jugendlichen ihr Taschengeld aus? Und Sie?

3 Woher nehmen Sie die Ideen, was Sie kaufen sollen?
Werbung - Freunde - Zeitschriften - Video-Clips - Fernsehserien - Sonstiges ...

] ° ° ° e
B Wie finanziert ihr eure Wiinsche? @

D Horen Sie sich die Stellungnahmen der deutschen
Jugendlichen an.

£ Notieren Sie die Informationen.

ED Erklédren Sie, mit welchem Jugendlichen Sie sich
gut oder gar nicht identifizieren kénnten.

mﬁmgm (A2)

i‘é Nehmen Sie zu folgenden Punkten Stellung:
- Welchen Unterschied gibt es zwischen
Markenwaren und No-Name-Produkten?

- Wie wichtig sind Marken fir Sie? Warum?
- Kann man der Werbung vertrauen?
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Kapitel 6 « Wirtschaft




