Chapitre 2 : Comment fonctionnent les marchés    

                         imparfaitement concurrentiels ?
Introduction : Le marché est une construction institutionnelle

Qu’est-ce qu’une « institution » ? Conventions, règles formelles (droit des affaires, politiques publiques comme le prix unique du livre, …). 

Le fonctionnement modélisé d’une entreprise et le lien avec le marché de concurrence pure et parfaite : la micro-économie
1. Les sources du pouvoir de marché
A.  Le nombre d’offreurs modifie les conditions de la concurrence
Commençons par un petit tour dans votre garde-robe. Examinez la fermeture Éclair de quelques-uns de vos vêtements ; disons cinq. Soulevez et observez attentivement la tirette et, au moins une fois, vous verrez apparaître le sigle YKK. C’est celui d’une société japonaise, championne de la fermeture à glissière. Elle en vend chaque année pour environ 10 milliards de dollars et accapare ainsi 40 % du marché mondial. […]

À la fin des années soixante, Talon, le fabricant historique de fermeture Éclair, domine très largement le marché nord-américain. Son nom apparaît sur sept tirettes sur dix. En dix ans, sa part de marché est descendue de moitié ; elle n’atteint plus que quelques pourcents aujourd’hui. […]

Ainsi, dans la fermeture Éclair, on est passé […] à un marché où coexistent une multinationale en position dominante, YKK, et une frange concurrentielle de plusieurs centaines d’entreprises, chinoises pour la plupart. […]

L’une cotée à la bourse de Shenzhen, SBS, se détache nettement du lot par sa taille ainsi que par son ambition. Elle est en tête en termes de brevets locaux déposés, de production réalisée et de part exportée (environ 25 %). Dépasser YKK est son but déclaré.

Un duopole mondial est donc en train de s’installer. Notez que la concurrence reste cependant vive.

François Lévêque, « Le face-à-face de la fermeture Éclair », The Conversation (article original), Alternatives économiques, 11 mars 2019
B. Ce pouvoir de marché peut provenir d’ententes et de barrières à l’entrée
2. le monopole et ses limites
A. Différents types de monopole 
B. L’équilibre du monopole
3. La nécessité d’une politique de la concurrence
A. Les oligopoles ont intérêt à former des ententes
B. La politique de la concurrence : augmenter le surplus du consommateur

